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PRESENTACION

El siguiente plan tiene como finalidad difundir y
dar a conocer la Oferta y los Servicios Educativos
de la Universidad Tecnoldgica de Tlaxcala a toda
la poblacion y de manera especifica a los
egresados del nivel medio superior que desean
continuar con una formacion académica, la
cobertura sera a través de los diferentes medios
de comunicacion existentes en la region.

Por ello, y ante la necesidad de que la informacion
de las actividades sustantivas y adjetivas de la
Universidad Tecnolégica de Tlaxcala llegue a toda
la=  comunidad interesada, es necesario
incrementar y diversificar los medios de difusion
a fin de que la cobertura sea amplia e impacte
eficazmente en su entorno.
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HISTORICO DE RESULTADOS
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TLAXCALA
CONVOCATORIA

ABIERTA

NUEVO INGRESO SEP - DIC | 2024

MAES'TRiA. INGENIERIAS, LICENCIATURAS
YTECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO
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Y FORMA PARTE DE LOS

slIERRERMNS

' mmta DEL 30 MARZO

E2| AL 12 DE JULIO

META PROGRAMADA

1500

TOTAL DE FICHAS ENTREGADAS

META PROGRAMADA

1250

TOTAL DE FICHAS ENTREGADAS

789

2022
META PROGRAMADA 920
TOTAL DE FICHAS ENTREGADAS 946




Derivado de los resultados que se obtuvieron en 2023, el Departamento de Prensa y Difusién
realizara diversas acciones para la promocién, difusidn y posicionamiento de la de la Universidad
Tecnoldgica de Tlaxcala con el objetivo de cumplir con la entrega de 1,500 fichas, meta
programada para el presente ano.

Hm” PROPUESTA DE DIFUSION PIipX:

e Durante las dos convocatorias se ofertaran: 7 ingenierias, 2 licenciaturas, 13 TSU y 1 maestria,
que se imparten de manera presencial.

e También, se difundira la convocatoria para las 2 licenciaturas que se ofertan en modalidad en

linea.
EMISION DE CONVOCATORIAS
olalah alalalh
B 1RA CONVOCATORIA B 2DA CONVOCATORIA
Del 22 de Enero al 19 de Marzo Del 29 de Marzo al 12 de Julio
Entrega de Resultados: 16 de Abril Entrega de Resultados: 16 de Julio
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1ra Etapa

mam
CONVOCATORIA

PRIMERA ETAPA

1 MAESTRIA, 7 INGENIERIAS, 2 LICENCIATURAS Y 13 TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO

OFERTA EDUCATIVA
@ Ing. en Desarrollo y Gestin de Software

@ Ing. en Entornos Virtuales y Negocios Digitales
@ Ing. en Redes Inteligentes y Ciberseguridad

© Ing. en Mantenimiento Industrial

© Ing. en Disefio Textil y Moda

@ Ing. en Procesos y Operaciones Industriales

© Ing. en Tecnotrdnica

© Lic. en Innovacion de Negocios y Mercadotecnia
© Lic. en Gestion del Capital Humano

ENTREGA DE FICHAS EN LINEA
Del 22 de enero al 19 de marzo de 2024

SOLICITUD DE FICHA:

http://tinyurl.com/utt2024

(orreo seguimiento entrega de fichas:

admision@uttlaxcala.edu.mx
Whatsapp: 246 490 2450

REQUISITOS

© (ertificado de Bachillerato o constancia de estudios
con tira de calificaciones con promedio general.

® Acta de Nacimiento (Formato Reciente).

® \iducher de pago

© (U.RP. (Formato Reciente).
Fotografia Digital de frente corte tamafio infantil reciente
en blanco y negro.

® (omprobante de domicilio (reciente)

® Hoja de datos (Descargar en pagina web)

EXAMEN DE ADMISIGN EN LINEA

20 de marzo de 2024

PUBLICACION DE RESULTADOS

En www.uttlaxcala.edu.mx - 16 de abril de 2024

INSCRIPCIONES

Del 05 al 31 de agosto de 2024

CURSO PROPEDEUTIC)  [@]; 'R (=]

A programar

INICIO DE CUATRIMESTRE 33

02 de septiembre de 2024 E '

www.uttlaxcala.edu.mx

2da Etapa

A N —
SEGUNDA ETAPA

1 MAESTRIA, 7 INGENIERIAS, 2 LICENCIATURAS Y 12 TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO

OFERTA EDUCATIVA

@ Ing. en Desarrollo y Gestion de Software

® Ing. en Entornos Virtuales y Negocios Digitales
@ Ing. en Redes Inteligentes y Ciberseguridad

© Ing. en Mantenimiento Industrial

© Ing. en Mantenimiento Industrial

O Ing. en Disefio Textil y Moda

@ Ing. en Procesos y Operaciones Industriales

© Ing. en Tecnotronica

@ Lic. en Innovacion de Negocios y Mercadotecnia

© Lic. en Gestion del Capital Humano

ENTREGA DE FICHAS EN LINEA
Del 25 de marzo al 12 de julio de 2024

https://tinyurl.com/utt2024

admision@uttlaxcala.edu.mx
Whatsapp: 246 490 2450

REQUISITOS

o (ertificado de Bachillerato o constancia de estudios
con tira de calificaciones con promedio general

® Acta de Nacimiento (Formato Reciente)

® Baucher de Pago

® (U.R.P. (Formato Reciente).
Fotografia Digital de frente corte tamafio infantil reciente
en blanco y negro,

® (omprobante de domicilio (reciente)

© Hoja de datos (Descargar en pagina web)

EXAMEN DE ADMISIGN EN LINEA

Una vez recibida tu ficha de examen de admisidn, recibirds un
correo electronico con |a fecha y liga para presentar examen.

PUBLICACIGN DE RESULTADOS

En www.uttlaxcala.edu.mx - 05 de agosto de 2024

INSCRIPCIONES

Del 06 al 31 de agosto de 2024

INICIO DE CUATRIMESTRE &

02 de septiembre de 2024

www.uttlaxcala.edu.mx
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Cuenta publicitaria UT Tlaxcala (6003973670449) v

Estadisticas
N

Revisa el rendimiento.

Ok

i
o\

% Resumen Publico

i= Plan o
Publico actual Pdblico potencial

-~/ Resultados

Seguidores de Facebook ()
F3

17573

(5 Mensajes
Q Comparacién
Edad y sexo ()

Contenido

(& Resumen
EE Contenido

Videos and reels

§§§ Resumen

e e8afoaas

_ 20%
{E] Rendimiento l
(D0 Piblico 0% . .- -
25-34

35-44 45-54

18-24

Q [#) Fidelidad B Mujeres [l Hombres

{é} 0\ Datanaiin

REDES SOCIALESK |

0]

otal: 28 mar 2022-27ene2024 »

& Exportar w

Seguidores de Instagram ()

1,774

Edad y sexo ()

. I II
- . mB . _
18-2

4 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

. Mujeres - Hombres

Principales ciudades

Las redes
sociales son la
principal
herramienta de
difusiony se
realiza de
manera organica.




Se incrementara el numero de publicaciones en redes sociales.

FACEBOOK

Publicacion de actividades
académicas, deportivas y
culturales, reels, spots, video
en vivo, entrevistas y oferta
educativa.
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INSTAGRAM

Para esta red sociale se
realizara contenido mas juvenil
de actividades académicas,
culturales y deportivas, ademas
de oferta educativa.

TWITTER (X)

Publicacidn de contenido
mas académico ya que es
utilizada para temas de
ciencia y tecnologia.



Ventajas de Publicidad Paga en

Segmentacion de tu publico objetivo

Podrdas medir tus
anuncios
continuamente.

Llegards a una gran
cantidad de personas

Publicidad econdmica Gran viralizacion
y flexible

b N

Se solicitara inversion econdmica para aplicar a esta red social, y
aumentar el alcance de nuestro publico objetivo.




CAMPANAS PAGADAS EN FACEBOOK

@ Capacitacion
La contratacion del servicio de pago
incluye: asesoramiento para estrategias
digitales con contenido diferido en 4
sesiones de dos horas

Practica

* Segmentacion de publico objetivo.

e Definicién de objetivos

e Creacion de plan de contenido mensual
e Redaccion de copys

¢ Informe mensual

* Google ads y Meta Ads

Ejecutables
* 6 Post de duracién de 7 dias (Ads)




Objetivos

Campanas Pagadas

= Mayor alcance en publicaciones

=  Aumento de seguidores

= Recibir mayor numero de comentarios
y preguntas a WhatsApp

= Deteccidon, Atencidon y seguimiento a
clientes potenciales



Otras actividades

o
" “INGRESO
2024

CONVOCATORIA @D

Reloj Climitico

e Se actualizard el contenido de las carreras y apartados
de la pagina web www.uttlaxcala.edu.mx mediante un
formato especial que se enviara a los Directores de
carrera.

e Activaremos secciones semanales para dar a conocer
aspectos e informacion de cada de las Ingenierias y
Licenciaturas, asi como de los T.S.U.

e Se solicitara apoyo de egresados exitosos para
promover la oferta educativa de la Universidad.

e Se dard continuidad a la atencion de estudiantes
interesados a través de la plataforma de WhatsApp y
correo electrénico.
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Medios de Comunicacion

Digital

Gestionar ante la Coordinacion de Comunicacion del Gobierno
del Estado, difusion mediante:

Boletines Entrevistas y Reportajes

Se enviara de manera Se solicitara a la Coordinacidn

regular  boletines  sobre entrevistas en Radio,
actividades académicas, Television y Medios Digitales,
deportivas y  culturales para difusion de la Oferta
relevantes para su Educativas de la Universidad.

publicacion en medios de
comunicacion digitales.

Spots sobre las convocatorias en Radio Huamantla y FM Centro.
12
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Trailer de la (8=ildE

Difusién de la ciencia y el conocimiento mediante el
tradiler de la Ciencia y la Tecnologia, con el objetivo de
despertar el interés cientifico en adolescentes, mediante
la exposicion de proyectos desarrollados por estudiantes
y docentes de la Universidad Tecnologica de Tlaxcala.

" . Lunsejo Nacionaldecienday "

@ Visitas a planteles de NMS

Se realizaran visitas del trailer a 25
planteles de NMS de la region
UTT.

@ Coordinacién

Se realizard un calendario de
visitas en coordinacién con el
area de vinculacion de los
diferentes planteles.

4000 Estudiantes

Con esta accion se llegara a
beneficiar a mas de 4000
estudinates de NMS




Calendario Visitas e E R CAEXO =T
PROPUESTA 1ER SEMESTRE

| NO. |  UNDAD | DA | FECHA MUNICIPIOS PLANTEL

TRAILER
1T CAMIONETA MARTES 06-feb-24 TEQUEXQUITLA CECYTE 01
TRAILER
2T CAMIONETA WS 16-feb-24 HUAMANTLA EMSAD 22
TRAILER
3T CAMIONETA MARTES 20-feb-24 TEACALCO CEBES
TRAILER
at CAMIONETA MARTES 05-mar-24 TZOMPANTEPEC EMSAD 09
5T IRAILER MIERCOLES 13 24 ALTZAYANCA EMSAD 27
CAMIONETA -mar-
TRAILER
6T TR MARTES 19-mar-24 CUAPIAXTLA COBAT 17
TRAILER
77 JUEVES 21-mar-24 TERRENATE CECYTE 03
CAMIONETA
TRAILER
8T MARTES 09-abr-24 TETLA CECYTE 11
CAMIONETA
TRAILER
9T CAMIONETA MARTES 16-abr-24 APIZACO CECYTE 23
TRAILER
10T MARTES 23-abr-24 SANTA CRUZ TLAXCALA CECYTE 26
CAMIONETA
TRAILER
11T CAMIONETA MARTES 07-may-24 YAUHQUEMECAN CECYTE 10
- oy A JUEVES 16-may-24 TERRENATE EMSAD 12

CAMIONETA
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Calendario Visitas el R EX O [dE

NO. UNIDAD DIiA FECHA MUNICIPIOS PLANTEL
13T TRAILER JUEVES 23-may-24 TOCATLAN CECYTE 29
CAMIONETA y
TRAILER _
147 CAMIONETA MIERCOLES 05-jun-24 XALOSTOC CECYTE 30
TRAILER )
157 CAMIONETA MIERCOLES 12-jun-24 TETLA CECYTE 11
TRAILER .
Ler CAMIONETA MIERCOLES 19-jun-24 HUAMANTLA COBAT 02
TRAILER )
T CAMIONETA MIERCOLES 03-jul-24 XALOZTOC COBAT 19
TRAILER .
181 CAMIONETA B EOLES 17-jul-24 IXTENCO COBAT 20
TRAILER
197 CAMIONETA MIERCOLES 07-ago-24 ALTZAYANCA EMSAD 24
TRAILER
20T MIERCOLES 09-oct-24 EMILIANO ZAPATA WMSAD 02
CAMIONETA ..
TRAILER e
21T CAMIONETA MIERCOLES 23-0ct-24 ATLANGATEPEC EMSAD 07 e
TRAILER °
22T CAMIONETA MIERCOLES 30-oct-24 YAUHQUEMECAN EMSAD 11 °e
23T TRAILER MIERCOLES 06-nov-24 CUAXOMULCO EMSAD 14 ¢ e
CAMIONETA ..
TRAILER - .
24T CAMIONETA MIERCOLES 13-nov-24 MUROZ EMSAD 20 .o
16 TRAILER oo
. 25T CAMIONETA MIERCOLES 27-nov-24 TLAXCO EMSAD 13 oo




Ferias

Eventos masivos en donde participaran
colegios de diversa indole para promover
su oferta educativa, ofrecer promociones
y resolver dudas de los asistentes.

00000060000
0000000000
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SE CONVOCAATODOS LOS ESTUDIANTES DE NIVEL

————————————————————

MEDIO;SUPERIOR AL PARTICIPAR EN EL ‘

S =l

__________

—————————

________

A/ R delel [e]eiF TU UNIVERSIDAD

Dia UTT 2024

Apoyar a la Direccion Académica para realizar la 1ra Edicion
del Dia UTT.

Objetivo Actividades

Se recibirdn a mas de 1000 = Conocer Oferta Educativa
estudiantes de planteles de ~ * Recorridos

NMS, en las instalaciones de » Actividades Culturales
la Universidad. Deportivas

= Trailer de la Ciencia
= Actividades Ludicas

FECHA PROPUESTA: 18 DE ABRIL DE 2024 | 10:00 HRS.
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Asistencia a Ferias m

A partir de 2020 las Direcciones Generales de los diferentes
sistemas de Nivel Medio Superior del Estado, organizan
Ferias Educativas, en las que Universidades de las diferentes
regiones asisten a los planteles para dar a conocer la oferta
educativa con la que cuentan.

Estas actividades se realizan los meses de Octubre,
Noviembre y Diciembre.

Es por ello que estaremos pendientes de los diferentes
calendarios que se generaran, con el objetivo de calendarizar
y asistir al mayor numero posible.

19




Visita a nuestra Universidad de estudiantes
del 6to Cuatrimestre de los diferentes
planteles de NMS, con el objetivo de conocer
de manera presencial las instalaciones, oferta
educativa y vida Universitaria.

BENEFICIO:
ASISTENCIA DE MAS DE 600 ESTUDIANTES

20
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NUM. UNIDAD DiA MUNICIPIOS PLANTEL
1 AUTOBUS JUEVES 08-feb-24 XALOZTOC CEBES
2 AUTOBUS MIERCOLES 14-feb-24 CUAPIAXTLA COBAT 17
3 AUTOBUS JUEVES 22-feb-24 HUAMANTLA EMSAD 22
4 AUTOBUS MIERCOLES 28-feb-24 TEACALCO CEBES
5 AUTOBUS MIERCOLES 06-mar-24 TZOMPANTEPEC CECYTE 07
6 AUTOBUS JUEVES 07-mar-24 ALTZAYANCA EMSAD 24
7 AUTOBUS MARTES 12-mar-24 TEQUEXQUITLA CECYTEO1
8 AUTOBUS VIERNES 15-mar-24 TERRENATE CECYTEO3
9 AUTOBUS MIERCOLES 10-abr-24 ZITLALTEPEC CECYTE 32
10 AUTOBUS JUEVES 18-abr-24 APIZACO CECYTE 23
11 AUTOBUS LUNES 22-abr-24 TOCATLAN CECYTE 29
12 AUTOBUS JUEVES 25-abr-24 YAUHQUEMECAN CECYTE 10

Se propone calendario, sujeto a disposicion de los planteles.




Actividades
Complementarias




o o
e o Otras actividades
o O
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e Perifoneo: Se realizara perifoneo en los 15 municipios de la
Region UTT.

e Difusion en Planteles: Se programara la asistencia de personal
de la Universidad (Docentes y estudiantes) a planteles, en los que
no se puedo apoyar con el trailer o visita guiada, con el objetivo
de dar a conocer nuestra oferta educativa.

e Colocacion de Lonas: Se colocaran lonas publicitarias en
planteles, presidencias municipales y lugares de afluencia de
personas.

e Demo Stand: Colocacion de médulos de informacién en parques
centrales de municipios de la regiéon UTT.

e WhatsApp: Se atendera a solicitantes de fichas via chat, para
mejorar la atencidn durante este proceso.

%NIVERSIDAD TECNOLOGICA DE
TLAXCALA »

-

TECNOLOGICA
DE TLAXCALA

-~

i
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE

TLAXCALA

MAESTRIA, INGENIERIAS,
LICENCIATURAS Y T.S.U.

HUMANISMO, CIENCIA Y TECNICA PARA
EL DESARROLLO

UNIVERSIDAD




Material [V s[Te1£=1§]e)

¢ Dipticos: Tamaio carta impresion full color,
con la oferta educativa de la Universidad.
(5000 pzas)

. Playeras: Se requieren playeras
institucionales con logotipos de la Universidad.
(500 pzas.)

e Libretas: Se requiere libretas como material
publicitario, para mejorar la imagen vy
promocién de la Universidad. (1000 pzas.

e Gorras: Se requiere para obsequios a
visitantes distinguidos de la Universidad. (1000
Pzas.

e Lapiceros: Se material como apoyo para la
difusion de la Universidad. (3000 pzas.)

24

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA

DE TLAXCALA

MAESTRIA, INGENIERIAS,
LICENCIATURAS Y TS.U.

2461291074

ENTREGA DE FICHAS EN LINEA
WWW.UTTLAXCALA.EDU.MX

Humanismo, Ciencia Y Técnica para el Desarrollo




Material [V s1iTe1£=1g]e)

TECNOLOGICA

DE TLAXCALA
TECNICO SUPERIOR
UNIVERSITARIO

UNIVERSIDAD

e Banderolas: Se requiere material para
mejorar la imagen de la Universidad en
eventos publicos masivos y ferias educativas.
(6 Pzas.)

MAESTRIA, INGENIERIAS,
LICENCIATURASYT. S. U.

" INGENIERIAS

LICENCIATURAS

e Bolsa Ecoldgica: Se requieren bolsas
institucionales con logotipos de la Universidad.
(1000 pzas.)

e Vasos: Se requiere vasos cafeteros como
material publicitario, para mejorar la imagen y TLAXCALA
promocién de la Universidad. (1000 pzas.) ]

e Pulseras: Se requiere como obsequios para
visitas guiadas a la Universidad. (1000 Pzas.)

[ ] DRIARIUA DR3HRIU [TETTENE]
S T/ m TTY TTY
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Elaboro

Lic. Manuel Caute Leal
Encargado del Depto. de Prensa y Difusion

Reviso

Mtra. Mariana Rodriguez Olguin
Directora de Vinculacién

Aprobo

Ing. Moctezuma Bautista Vasquez DEPARTAMENTO DE PRENSA Y DIFUSION
Rector de la UTT
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